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Coo m presente adición celebramos ei mimem i00 de nuestro Soistin, por primera rez mclwmcs 
f i r m a s  d e s t a c a d a s  p a r a  ί α  q u e  h e m o s  ί  s . . - h  • '  • · .  ·  ·  .  · '  •  .  
o . ' .  . .  .  a r o f e c i a :  q u e  n o s  n e g a n  u n a  t o f o  f i j a  d e  ¡ a  s i t u a c i ó n  e n  l a  c  .  y  
como se irata de arriesgar, comenzarnos nosotros mismos 

Os agradecernos, esiísiados lectores y amigos, vuestra fidelidad en este camine que comenzamos 
con 186 Inse dios y en tes que ya rosamos los 3.000 

La redacción efe e-Olivar 

Únete a AEMO en Facebookļ 

Noy es martes, 25 ele marzo de 2025, Lucio amanece temprano como cada día... 
...sobre el techo de su habitación, e ia adura de la cabecera de la carne, se proyecte en haz de les 
proveniente de oo despertador de udirne generación, caracteres blancas sebre fondo acidado se 
suceden a aran velocidad "Buenos días Lucio, jornada primaveral, 22Í Cafetera animarte. 
C o n d i c i o n e s  ó p t i m a s  p a r a  e ¡  d e s a r r o l l e  d e  r e p i l o ,  í  · . •  • ·  .  :  . . ·  . . · · - ·  .  е /  

magicas "poolred" y,.. 
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. . .  .  c a m p a ñ a  d i f í c i l .  t o c i o  
mal, E! precio medio liquidado al finai a! 

agricultor estará en los enlomas e 1.2 Euros si kilo, muy por debajo de los costes de cultiva. El malestar 
eri el sector es profundo. 

La cosecha so anunciaba normal, en línea con la media do los últimos años, unos 2,5 millones de 
toneladas. La década, anterior había sido una década difícil, con le plena entrada en producción do tocias 
las nuevas plantaciones a un ntaio rany cópente al del aumento del consumo. Pero las campanas ele 
promoción en China, la India y ios Estados Unidos asi como el final del fraude masivo en Brasil gracias a 
la ·. - ' Pula junior, conocido como'1· · · sa; " · , 

Las existencias fin de campana tampoco eran excesivas, dos meses de consumo-exportación-expedición, 
o sea unas 400.000 toneladas, según confirmaba Cristina Labilie. Presidenta de la Agencia del Aceite de 
Oliva 

cQue ha pasado entonces para que osuno io qua aa acontecido? Antes de 
debernos examinar ios fundamentos del mercado para comprender. 

La sorpresa no vino del laclo do la demanda orí el mercado interno, i-lace ya maches años que el sector 
perdio la batalla de la marca blanca. El mercado esta dominado por uua dernanđa ce aceite de base, 
grandes volúmenes (unas 550.000 toneladas) a baţe precio. Entre ias buenas noticias, destaca ia 
consolidación de naos mercados productos ecológicos, marcas de delicate-sen y ciertas denominaciones 
ele origen (pocas porque son las que han hecho las cosas bien) que suman otras 100.000 toneiadas. 
Otros buenas aotlcsas sen el aumento del consumo en la industria del ia cusnioaca y la generalización de 
la incorporación de aceite cíe oliva en loe piensos utilizados para las últimas semanas ele cebo de los 
cerdos de raza ibérica o cruzados con ibérica 

De hecho, 'tace ya años que donde la empresa leader mundial del sedeo SOS-til es en los mercados de 
expedición (los ramantes 34 Estados miembros cle la. Unión Europea) y de exportación (las terceros 
paises). La creación de esta empresa de capital mixto europeo y chino fue uno de les latos de la década 
anterior, como la creación de las redes do cooperativas HOJIS. compuesto po?' las españolas Hojiblanca y 
Hojiverde {aceite ecologico), la argentina Hojiazup la ianeclna I tojlessid. ia marroquí Hojisbitri, y la griega 
Hpjidirnitn. Por problemas de escasa compatibilidad entre ios sistemas contables - ι 
piOjiiusheUi no raido feerrar pane del proyecto. A esess dos graneles grupos hay pee sumar el grupo 

TATASOVENA para . na 
grupos, 

co característico lia siđe que el auge de los mercados asiáticos ha sido paralelo ai interés ciei capitai de 
Cistos paisos por loveau en las empresas europeas. Aclamas de brindar et capital necesario a su 
expansión, aportaban un conocimiento profundos del los mercados v de ios consumidores. Lo más 
dinámico eie lo. cocina m aceito de oliva, la lesión entre las cocinas mediterrânea y japonesa, fue obra del 
más temoso соеииао de aquel país, Nobuyuki Ivtatsubisa, 

Ssa serpieui del ladu dei alero, siri malas noticias ciel lacio de la demanda, la respuesta la debemos buscar 
del ;s de entenderse o, 
mejor dicho, de respetar los acuerdos que ellos mismos babian turnado cuando no promovido. 

ei aetsm del aceite de oliva espado! estaba en una do lus mejores situaciones para aprovechar las 
posibilidades que abrió la nueva PAC que se aplica desde el 2020. Me refiero a las posibilidades de 
estructural irmdena mediante ursa combinación ad hoc dc acuerdos irrierprofesionales y almacenamiento 



privado. La falta de compromisos de alguno, el no respeto de los compromisos asumidos de otro, el 
carácter poco profesional de algunos gestores de cooperativas más preocupados por vaciar los depósitos 
que por respetar los acuerdos, han dado al traste una vez más con los precios. 

Lo nuevo de estas crisis es que, cuanto más profesional es el agricultor, cuanto más haya invertido en 
modernizar su explotación, peor. Con la reorientación de las ayudas que aconteció en el 2014 y el 2020, el 
olivar de baja producción, que ya no se puede llamar olivar marginal porque no es políticamente correcto, 
ha vuelto a encontrar un nuevo equilibrio. Esto quiere decir que ahora los desequilibrios del mercado se 
concentran en los agricultores profesionales y profesionalizados. 

Hay futuro, por supuesto que hay futuro, pero se llama organización, coordinación, profesionalización, 
diversificación de canales comerciales, diferenciación de productos, innovación, inversión no solo en 
bienes sino en mental. 
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